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1. УВОД
У оквиру уводног дела рада потребно је да студент напише зашто се определио за одређену тему као и да напише о чему ће бити речи у наредном делу рада.

2. ТЕМА СЕМИНАРСКОГ РАДА


Приликом обраде теме семинарског рада потребно је да студент прикупи што је могуће више информација o теми о којој ће писати семинарски рад, да те информације распореди по унапред датим поглављима, наравно пратећи и уџбеничку литературу, и усклађујући оно што је написано у књизи са темом која се обрађује. 
3. ЗАКЉУЧАК


У закључку је потребно навести до каквих је информација студент дошао, какви су његови закључци на дату тему, и да уколико је то могуће да неке прогнозе.
4. ЛИТЕРАТУРА

У последњем поглављу студент наводи литературу коју је користио при изради рада абецедним редом по именима аутора, са потпуним подацима о библиографској јединици. Студенти морају да користе више извора који не спадају у основну уџбеничку литературу. Посебно је пожељно коришћење извора на страним језицима, као и Интернет извора.
Пример:
· http://www.megatrend-edu.net/, посећен 14.02.2009. године

· Вељковић С., Маркетинг услуга, Центар за издавачку делатност Економског факултета, Београд, 2009.

· Јовановић М., Увод у бизнис са основним принципима менаџмента, Мегатренд универзитет, Београд, 2009.

САДРЖАЈ СЕМИНАРСКОГ РАДА

Семинарски рад мора да садржи:

· насловну страну,

· садржај,

· увод,

· обраду теме рада,

· закључак и
· литературу. 
Насловна страна мора да изгледа као страна 1 овог документа. 

 ФОРМА СЕМИНАРСКОГ РАДА

Дужина рада: најмање 7, највише 10 страна укључујући слике, табеле, литературу (напомена – насловна страна и садржај не улазе у број страна). 
Формат текста: 

· једнострано А4 (210х297 mm); 

· маргине - доња, горња и десна по 2,5 cm, а лева 3 cm;

· проред 1; 

· фонт Times New Roman, величина 12, ћирилица или латиница.

Наслове и поднаслове писати фонтом Times New Roman Bold, величина 14.

Странице треба нумерисати у доњем десном углу. Прву страницу не треба нумерисати.

Семинарски рад се ради самостално. 
У ситуацији када се у тексту користе дефиниције и поделе преузете од одређених аутора обавезан је позив на литературу. У том случају користити фусноте, фонт Times New Roman, величина 10 (на крају обавезно сви извори из фуснота, извори у вези са сликама и табелама морају бити наведени у поглављу литература). 

Пример: Најзначајније специфичности услуга су:
· неопипљивост услуге

· хетерегеност услуге

· симултаност производње и потрошње услуга

· кварљивост услуге.

Пример: Интернет извор
 

Уколико рад садржи слике или табеле потребно их је нумерисати и означити одакле су преузете (наводи се број слике или табеле, назив слике или табеле и извор). На пример:

Слика 1. Функциoнална организациона структура
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извор: http://www.knowledge-banks.org/za_goste/lekcije/lekcija17.htm, посећено 25.01.2010.
У тексту користити таб величине 0,5 cm (подешавање: селектовати цео текст, десни клик, Paragraph, Special, First line, укуцати 0,5 cm и кликнути ОК).

Важне напомене:

1. Семинарски рад се шаље на проверу предметном асистенту Катарини Тешић (ktesic@megatrend.edu.rs) минимум два дана пре одбране. Теме као и датуми одбране се такође договарају са асистентом, и то у термину вежби. 

2. Семинарски радови се бране у термину вежби. Датуме одбране семинарских радова није могуће померати.

3. Студенти на одбрану доносе ППТ са највише 6 слајдова. Одбрана максимално може трајати 15 минута.

4. Коначна оцена представља крајњи резултат како писања рада, тако и начина одбране. 
� Вељковић С. (2009.), Маркетинг услуга, Економски факултет, Београд, стр. 7


� �HYPERLINK "http://www.megatrend-edu.net/"�http://www.megatrend-edu.net/�, посећен 14.02.2009. године
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