ISPITNA PITANJA IZ MEĐUNARODNOG MARKETINGA

1. Trend ka globalizaciji tržišta               

2. Definicije i dometi globalnog marketinga     

3. Značaj međunarodnog  marketinga   

4. Međunarodne-globalne orijentacije menadžmenta              

5. Podsticajne i ograničavajuće snage globalnog marketinga   

6. Nivo ekonomskog razvoja zemlje kao izazov u ekonomskom okruženju  

7. Raspodela dohotka i struktura potrošnje kao izazov u ekonomskom okruženju 

8. Nivoi ekonomske integracije

9. Materijalne i nematerijalne determinante kulture  

10. Politički rizici   

11. Regulatorno okruženje   
12. Pravno okruženje 
13. Ponašanje krajnjih potrošača na tržištima krajnje potrošnje  

14. Ponašanje organizacija kao kupaca na poslovnim tržištima   

15. Međunarodni-globalni konkurenti         
16. Oblasti međunarodnih marketing istraživanja 
17. Izvori informacija o tržištu 

18. Faze marketing istraživanja 

19. Problemi u međunarodnim marketing istraživanjima   
20. Konkurentna prednost država  

21. Konkurentna prednost kompanija 

22. Geografska i demografska segmentacija  tržišta 

23. Ekonomska, psihografska i bihevioristička segmentacija tržišta  

24. Izbor globalnog(ih) ciljnog(ih) tržišta i strategije 
25. Globalno pozicioniranje proizvoda  
26. Izvoz 

27. Licenciranje 

28. Franšizing  

29. Ugovorna proizvodnja i zajednička ulaganja  

30. Direktne investicije 
31. Lokalni, međunarodni i globalni proizvodi    

32. Globalna standardizacija ili lokalna adaptacija proizvoda 

33. Prednosti standardizacije i adaptacije proizvoda 

34. Karakteristike okruženja ciljnih tržišta 

      kao kriterijum za odlučivanje o standardizaciji ili adaptaciji

35. Karakteristike proizvoda ciljnih tržišta 

      kao kriterijum za odlučivanje o standardizaciji ili adaptaciji

36. Strategijske alternative u  međunarodnom-globalnom  marketingu 
37. Uticaji makro okruženja na određivanje međunarodne – globalne cene  

38. Uticaji mikro okruženja na određivanje međunarodne – globalne cene  

39. Ciljevi i strategije kompanije pri određivanju međunarodne – globalne cene  

40. Strategijske alternative pri određivanju međunarodne - globalne cene  

41. Sivo tržište 

42. Damping 

43. Definisanje, ciljevi i struktura globalnog sistema distribucije  

44. Faktori koji utiču na izbor međunarodnih – globalnih kanala distribucije 

45. Razvoj strategije globalne distribucije  

46. Međunarodna-globalna veleprodaja  
47. Međunarodna-globalna maloprodaja  
48. Međunarodna-globalna fizička distribucija i marketing logistika  
49. Trendovi u globalnoj distribuciji   

50. Značaj oglašavanja u međunarodnom – globalnom okruženju   

51. Mediji  

52. Oglasne - advertajzing agencije 

53. Regulisanje međunarodnog – globalnog oglašavanja  

54. Globalna standardizacija ili lokalna adaptacija oglašavanja  

55. Odnosi s javnošću 
56. Podsticanje prodaje 
57. Lična prodaja  

58. Direktni marketing 

59. Novi medij-Internet 
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